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Terres CHECK-IN consagra diferents activitats 
a la formació i el reconeixement de les millors 
pràctiques de promoció audiovisual en l’àm-
bit de l’hospitality.

La segona edició té lloc a Lloret de Mar el 13 
de setembre de 2023.

Formació
Networking
Experiències
Descoberta
Premis

“



Estudis de cas, conferències professionals i pín-
doles formatives són un dels principals nuclis 

d’interès d’aquest projecte ÚNIC AL MÓN.

L’edició 2022 del Terres CHECK-IN es pot 
consultar clicant al següent enllaç.

Formació
Networking
Experiències
Descoberta
Premis

“

https://youtu.be/F3wTdZxZwqc


Avalada pel CIFFT (International Committee of 
Tourism Film Festivals), la cita és ÚNICA AL MÓN.

https://www.cifft.com/members-2022/


Terres CHECK-IN International Hospitality Film 
Awards és el primer esdeveniment d’aquesta 
temàtica que es realitza a nivell internacional, 
sent ÚNIC AL MÓN. Pretén ser el referent mundi-
al en l’àmbit audiovisual com a eina de màrqueting 
de les organitzacions que formen la industria del 
turisme, l’hoteleria i la gastronomia.

Terres CHECK-IN és una iniciativa conjunta de les 
Fundacions Jordi Comas Matamala, Climent Gui-
tart i CETT, i Terres, prestigiosa entitat experta en 
el món de l’audiovisual aplicat a l’ hospitality. 

Les 3 Fundacions representen l’esperit emprene-
dor i el lideratge al sector turístic.  A la vegada, 
Terres és un festival de films turístics que pertany 
a la xarxa CIFFT, International Committee of Tour-
ism Film Festivals, entitat que desenvolupa The 
Grand Prix CIFFT Circuit, la competició més im-
portant del món en la Travel Video Marketing 
Industry. 

La proposta del festival Terres CHECK-IN sor-
geix sota la voluntat de crear comunitat i 
connectar als diversos actors que formem la 
indústria a nivell internacional, generant un es-
pai de coneixement, intercanvi i tendències de 
comunicació que pugui ser transferible al sec-
tor per millorar l’experiència en un moment on 
l’audiovisual turístic ha assolit un punt de gran 
maduresa. 

En molts casos, el sector turístic desconeix 
què s’està fent per comunicar. Poder crear 
una plataforma de promoció especialitzada 
en hospitality ens apropa la seva pròpia mira-
da, amb el valor afegit que és un espai inèdit a 
nivell internacional.

Finalment, aquesta iniciativa serà, sens dubte, 
l’embrió de diverses propostes formatives en 
relació a aquest àmbit de l’ audiovisual.

International
Hospitality
Film Awards.



El vídeo influeix en les decisions de consum. 
El 65% dels viatgers veuen vídeos de les destinacions 
on pensen viatjar. 1

3 de cada 5 viatgers que veuen usualment vídeos  
online els fan servir per restringir les seves opcions 
de marca, destinació o activitat. 2

Ja al 2016 Mark Zuckerberg va afirmar que Facebook 
podria ser un mitjà majoritàriament de vídeo cap 
al 2021. 3

El consum de vídeo va créixer fins al 120% durant 
la pandèmia i el consum de vídeo a través d’inter-
net s’ha consolidat de manera rotunda l’any 2022 4.

	

3  Buzzfeed

4  Puro Marketing 

Els professionals
admeten que
el vídeo augmenta
les vendes.

“
Sens dubte, s’ha de valorar el vincle de l’audiovisual 
amb el màrqueting i la indústria del turisme, l’ho-
teleria i la gastronomia. A continuació indiquem 
diverses informacions que justifiquen aquesta 
importància i, en conseqüència, la proposta de re-
alització del Terres CHECK-IN International Hos-
pitality Film Awards.

Les grans crisis globals han posat el focus sobre 
l’audiovisual turístic, amb noves propostes i co-
dis de comunicació d’un llenguatge en constant 
transformació i amb molt recorregut pel que fa a 
la seva visibilitat.

D’altra banda, la hipersegmentació de les cam-
panyes de comunicació i la consolidació del vídeo 
com a llenguatge bàsic de comunicació multipli-
ca la producció audiovisual vinculada a la promo-
ció turística.

1   Google traveler study, 2014

2  Google traveler study, 201z4

https://www.buzzfeed.com/mathonan/facebook-y-mark-zuckerberg-apuestan-todo-a-live-video
https://www.puromarketing.com/47/35978/video-supondra-trafico-internet-este-2022
https://www.thinkwithgoogle.com/consumer-insights/consumer-trends/2014-travelers-road-to-decision/
https://www.thinkwithgoogle.com/consumer-insights/consumer-trends/2014-travelers-road-to-decision/


1   Roast Brief. “Tik Tok supera a Google como buscador en 

jóvenes”.

 2   Wyzowl. “The State of Video Marketing 2020”

3   TCI Research 2018

4   Viaempresa, “La fira del sector audiovisual portarà  

400ME a Barcelona”

Les persones entre 18 i 24 anys prefereixen utilitzar 
com a cercador TikTok i Instagram per sobre de 
Google, que fins el 2021 era la plataforma de cerca 
més utilitzada al món.1 

Per als ciutadans espanyols de fins 44 anys, You-
tube és avui dia la cadena de difusió més gran 
de l’Estat espanyol. 2

El 87% dels professionals del màrqueting adme-
ten que el vídeo augmenta el trànsit al seu lloc 
web, mentre que el 80% reconeix que el vídeo 
ajuda a augmentar directament les vendes. 3

D’acord a l’estudi presentat a l’abril de 2018 per 
TCI Research, 80 milions de viatgers trien el seu 
destí basant-se en pel·lícules i sèries de tele-
visió. Aquest estudi revela així, que el nombre de 
turistes que viatgen a una destinació després de 
veure-la en una pel·lícula o sèrie de televisió s’ha 
multiplicat per dos en els últims 5 anys. 

TCI Research ha establert un rànquing de destina-
cions que atrauen visitants gràcies a les pel·lícules 
i les sèries de televisió en el període 2015-2017, li-
derat per Los Angeles, i seguit per Escòcia, Lon-
dres, Florència, Nova York, Hong Kong, Islàndia, 
Nova Zelanda, París, Colòmbia, Berlín i Dubai. 3

Pel que fa a les perspectives que s’obren per al 
sector audiovisual català en els  propers anys, Fira 
Barcelona acull des de 2021 el Saló Integrated 
Systems Europe (ISE). 

Gràcies a les aliances teixides amb el Clúster Au-
diovisual de Catalunya, el Terres CHECK-IN aspira  
a definir línies de col·laboració amb aquest esde-
veniment. De fet, l’any 2023 Terres CHECK-IN  hi 
ha tingut presència.

L’ISE és una fira que creix un 10% anualment entre 
visitants i expositors. Es calcula que l’impacte en 
l’economia catalana serà de 400 milions d’euros. 4

El vídeo influeix
en les decisions

de consum

“

https://roastbrief.com.mx/2022/07/tiktok-supera-a-google-como-buscador/
https://roastbrief.com.mx/2022/07/tiktok-supera-a-google-como-buscador/
https://wyzowl.s3.eu-west-2.amazonaws.com/pdfs/Wyzowl-Video-Survey-2020.pdf
http://xl4z.mj.am/nl2/xl4z/lgs45.html?hl=fr
https://www.viaempresa.cat/territori/fira-sector-audiovisual-ise-barcelona_200349_102.html
https://www.viaempresa.cat/territori/fira-sector-audiovisual-ise-barcelona_200349_102.html
https://www.clusteraudiovisual.cat/fira-ise/


Conferència  “Audiovisual i Turisme” ,
Clúster Audiovisual de Catalunya.

ISE (Fira Barcelona). Divendres 03/02/2023



Nombrosos estudis remarquen que el 
vídeo és, per sobre de qualsevol altra eina 
de comunicació, la que permet una millor 
activació de les converses a les xarxes socials 
i la que potencia més l’engagement, 
la conversió i la notorietat de les marques.

1’ de vídeo 
té el mateix impacte 

que 1.800.000 paraules
Font: Dr. James McQuivey (Forrester Research)

En la segona dècada
del segle XXI,
la comunicació
és equivalent
a audiovisual.

“



Més del 75% del 
tràfic d’Internet 
a Espanya
és de vídeo 
des de l’any 2021.

“
La implantació de la tecnologia 5G potenciarà 
el protagonisme del vídeo com a eina de comu-
nicació i màrqueting.

Esdeveniments com el Mobile World Congress 
(MWC) anuncien des de fa temps que aquesta 
tecnologia impactarà de ple la indústria turística

A Youtube es pugen 300 hores de vídeo 
per minut i es visualitzen més de 5 bilions 

de vídeos cada dia.
Font: TheFigCo

https://es.thefigco.com/youtube/estadisticas#:~:text=Estad%C3%ADsticas%20Esenciales%20de%20YouTube&text=En%20YouTube%20se%20suben%20m%C3%A1s,billones%20de%20videos%20al%20d%C3%ADa.


Són punts de trobada i fars a la vegada.

Estimulen la creativitat, impulsen 
l’activitat cultural, afavoreixen l’intercanvi 
i són plataformes per a la promoció.

L’impacte
dels festivals
dedicats a 
l’audiovisual
turístic.

“



Organitzadora del Terres Travel
 Festival - Films & Creativity,

 l’empresa Terres Landscape & Travel 
Communication és el soci exclusiu 

del CIFFT a l’estat espanyol.

Amb 10 membres de 4 continents, 
el Gran Premi CIFFT Circuit és la 

competició exclusiva del màrqueting 
de vídeo per a la indústria del viatge 

i el turisme.

El Comitè Internacional de Festivals 
de Cinema de Turisme (CIFFT) es va 
crear el 1989 a Viena per reconéixer, 

premiar i celebrar l’excel·lència en el 
màrqueting de vídeo de la indústria 

del viatge.

El CIFFT i Terres Travel 
Festival - Films & Creativity

“



La Fundació Jordi Comas Matamala, con-
stituïda el 2015, va ser creada per mantenir 
la memòria de Jordi Comas i continuar la 
seva tasca i compromís amb la Costa Brava, 
desenvolupant iniciatives i activitats en les 
àrees de turisme, hostaleria, cultura i esports. 

L’organització treballa per crear un marc de 
pensament permanent que aporti al món 
del turisme una sèrie de patrons i pautes que 
l’ajudin a progressar. 

Comprendre i debatre les tendències del 
turisme en constant evolució; transferir a les 
empreses i a les institucions el coneixement 
obtingut; fomentar el valor del capital humà 
en l’activitat turística i fomentar el diàleg 
entre el sector turístic i els diferents actors 
socials per sensibilitzar sobre la transversal-
itat del sector turístic són els objectius que 
persegueix.

Fundació Jordi Comas Fundació Climent GuitartCETT Fundació

Per la seva banda, la Fundació Climent Gui-
tart es va crear el 2018. L’entitat, presidida per 
Cristina Cabañas, perpetua la memòria de 
Climent Guitart i Pascual, amb la intenció de 
preservar el seu compromís i llegat. 

L’organització, amb seu a Lloret de Mar, té 
l’objectiu de promoure i desenvolupar el 
turisme a tots els seus àmbits, especialment 
pel que fa a la formació i promoció de profes-
sionals del sector; emprenedoria, solidaritat 
i cultura, generant activitats que ajudin a 
millorar l’impacte d’un turisme responsable i 
sostenible. 

Així mateix, mitjançant diferents projectes 
i activitats solidàries, la Fundació Climent 
Guitart també vol contribuir al benestar 
general de les persones mitjançant la col·lab-
oració i la cooperació amb el desenvolupa-
ment de sectors de la població que, per raons 
econòmiques, geopolítiques o socials, són 
especialment vulnerables.

CETT Fundació és una entitat privada inher-
ent al CETT, centre de referència en turisme, 
hoteleria i gastronomia, fundada l’any 2000 
per Gaspar Espuña amb l’objectiu de ser un 
impuls per a la formació, la investigació i el 
coneixement d’aquests àmbits, reforçar la vin-
culació amb el sector professional i institucio-
nal i potenciar la internacionalització del CETT. 

Alhora, la fundació promou els principis 
i valors del CETT i té un ferm compromís 
amb la responsabilitat social empresarial de 
totes les empreses del CETT. Potencia, des 
dels seus inicis, la generació i transmissió de 
coneixement turístic amb una aposta ferma 
per la recerca aplicada, la formació i el suport 
a iniciatives innovadores de caràcter social, 
així com l’esperit i la creació d’iniciatives em-
prenedores, tot impulsant la innovació i cre-
ant sinergies i projectes amb visió de futur.

Fundacions.
Promotores del Terres CHECK-IN



1 -  Reforçar l’esperit pioner dels fundadors.

2 - Potenciar l’abast internacional de les nostres fundacions. 

3 - Ser referent en el foment de les indústries creatives aplicades al sector turístic. 

4 - Posicionar les nostres destinacions com a hub audiovisual únic i especialitzat.
 
5 - Ser reconeguts com a un esdeveniment far en aquest àmbit, identificador de 
     bones pràctiques, tendències i pautes a seguir.

6 - Aconseguir notorietat de marca diferencial, tant per a les nostres fundacions com 
      per a les destinacions.  

7 - Posicionar les fundacions com a líders en la creació de coneixement expert, transferint-lo al sector. 

8 - Creació d’un nou aparador de Catalunya per al sector turístic nacional i internacional. 
      Posar en valor tot el territori català, les “terres” del nostre país, amb representació de les 
      4 províncies en un mateix esdeveniment.

9 - Significar i garantir la repercussió de l’esdeveniment als mitjans de comunicació.

10 - Incentivar i reconéixer la comunicació eficient davant de conjuntures de gran complexitat
        i els seus efectes econòmics i socials, canvi climàtic…). Incentivar i reconèixer la comunicació 
        eficient davant de cojuntures de gran complexitat.

Apostar per la
realització del  
Terres CHECK-IN 
ens ajuda a 
aconseguir els 
següents objectius

“

Les tres fundacions i el Terres CHECK-IN.
International Hospitality Film Awards



La recuperació eficient del sector durant els pro-
pers anys passarà sense dubte per implantar unes 
bones pràctiques en comunicació en totes les 
organitzacions. Terres CHECK-IN actuarà com a 
hub, posicionant Catalunya com a gran aparador 
internacional, pioner i referent al sector de l’hospi-
tality.

El projecte Terres CHECK-IN contempla en el seu 
esperit l’acompliment dels següents Objectius de 
Desenvolupament Sostenible (ODS) de les Nacions 
Unides:

- Ser reconeguts com a un esdeveniment “far”, identifi-
cador de bones pràctiques, tendències i pautes a seguir.

- Posicionar les Fundacions com a líders en la creació 
de coneixement expert, transferint-lo al sector a nivell 
nacional i internacional.

-  Ser referent en el foment de les indústries creatives 
aplicades al sector turístic. 

- Posicionar les nostres destinacions com a hub audiovi-
sual únic i especialitzat amb la creació d’un nou apara-
dor per al sector turístic nacional i internacional.
 

- Aconseguir notorietat de marca diferencial, tant per 
a les nostres fundacions com per a les destinacions.  

- Incentivar i reconèixer la comunicació audiovisual 
eficient davant de cojuntures de gran complexitat.

Objectius.



CREATIVITAT

CULTURAINTERCANVI

EXPERIÈNCIES

Descripció
general.
El Terres CHECK-IN International Hospitality 
Film Awards té la voluntat de ser un festival que 
abasti tot el territori de Catalunya, de la mà dels 
seus amfitrions i promotors: la Fundació Jordi 
Comas Matamala, la CETT Fundació i la Fundació 
Climent Guitart.  Aquesta segona edició es real-
itzarà a Lloret de Mar, seu de la Fundació Climent 
Guitart, el dia 13 de setembre.

Combinarà una cerimònia de lliurament de guar-
dons i de reconeixements professionals amb una 
vessant formativa i professionalitzadora.  A efect-
es pràctics, el Terres CHECK-IN esdevindrà el pòr-
tic del Terres Travel Festival, que celebrarà la seva 
part professional el divendres 15 de setembre de 
2023 a Tortosa. 

El format del Terres CHECK-IN es preveu que 
sigui híbrid, on tindrem activitats presencials i 
per streaming.  Tant el Terres CHECK-IN com el 
Terres Travel Festival tindran una política comu-
nicativa pròpia, que caldrà coordinar adequada-
ment.

D’aquesta forma, la planificació prevista és la 
següent:

12/9/23: Arribada de ponents i inscrits
13/9/23: Terres CHECK-IN (Lloret de Mar)

o MATÍ - Terres LAB
o TARDA - Master Class
o NIT - Lliurament de guardons i sopar de la 
cerimònia

14/9/23: Terres CHECK-IN (Lloret de Mar)
o MATÍ - Experiències culturals 

	» 9:30: Visita i experiència immersiva al Cas-
tell de Lloret
	» 11:00: Visita guiada a la nova Escola d’Hos-

taleria de la població
	» 12:30: Verema i tast dels vins Domini de 

Sant Pere (Sant Pere del Bosc)



Competició.
La competició del Terres CHECK-IN accepta 
vídeos produïts des de l’1 de gener de 2021 de 
diferents temàtiques vinculades amb els Serveis 
Turístics. Es lliuren 3 modalitats de guardons en-
tre les competicions acceptades a la Competició 
Oficial:

Premi Especial Amfitrions Turístics, que reconeix les peces audiovisuals que han estat les “estrelles” 

de la restauració i la gastronomia per aconseguir la recuperació del sector.

Premi Especial Destinació Girona - Costa Brava, que reconeix la peça audiovisual que millor trans-

meti les característiques diferencials del territori, de les seves organitzacions i de les seves persones.

2. PREMIS ESPECIALS

1r
al Món!

3. GRANS PREMIS

1. LATE CHECK-OUT. 
Categoria que premia les propostes audiovisuals de les organitzacions del sector turístic que generin 

una experiència inspiradora, emocional, inoblidable i memorable a gaudir que ajudi a crear un senti-

ment de “no voler marxar” mai o el més tard possible d’aquesta experiència turística.  

2. FAST CHECK-IN. 
Categoria que premia les propostes audiovisuals de les organitzacions del sector turístic on l’aplicació 

de tecnologies relacionades amb l’àmbit digital i tecnològic sigui l’eix principal de comunicació amb 

l’objectiu de millorar el valor afegit aportat als clients i a la seva experiència d’usuari, així com per 

incrementar la seva competitivitat.

3. SOCIAL CHECK-IN. 
Categoria que premia les propostes audiovisuals de les organitzacions del sector turístic que eviden-

cien el compromís de les organitzacions amb la sostenibilitat i la responsabilitat social corporativa, 

amb l’ objectiu de preservar el nostre planeta per a les generacions futures.

1. PREMIS PER CATEGORIA

ACCOMODATION GOLD (1r)  / SILVER (2n) 

TRANSPORTATwION GOLD (1r)  / SILVER (2n) 

RESTAURANTS GOLD (1r)  / SILVER (2n) 

MUSEUMS GOLD (1r)  / SILVER (2n) 

TEMPLES AND GARDENS GOLD (1r)  / SILVER (2n) 

THEME PARKS GOLD (1r)  / SILVER (2n) 

SPAS AND THERMAL FACILITIES GOLD (1r)  / SILVER (2n) 

RECREATIONAL SERVICES GOLD (1r)  / SILVER (2n) 

TRAVEL TECHNOLOGY GOLD (1r)  / SILVER (2n) 



10.000€ + IVA

Presència del logotip 
en totes les aplicacions 
gràfiques i audiovisuals 
de l’esdeveniment i de 

PAID MEDIA

Presència gràfica del logotip en l’espai 
de networking de l’esdeveniment

Invitació i presència activa en 
l’acte de lliurament de premis

Referència en totes les accions 
de OWNED MEDIA. Estimulació 
d’accions de EARNED media. 

Coordinació per a accions de 
SHARED MEDIA

Suport logístic i 
organitzatiu per a la 
realització d’accions 
d’activació de marca 

durant els events.

Suport per a la realització 
d’accions de RRPP 
amb stakeholders 
i agents del sector

Suport a un dels 
guardons i lliurament

Proposta Main Partnership.



5.000€ + IVA 3.000€ + IVA

Proposta Partnership. Proposta Premis.

Presència del logotip en totes 
les aplicacions gràfiques i 

audiovisuals de l’esdeveniment
i de PAID MEDIA

Presència gràfica del logotip 
en l’espai de networking 

de l’esdeveniment

Invitació i presència activa en 
l’acte de lliurament de premis

Referència en totes les accions 
de OWNED MEDIA (butlletins, 

xxss). Estimulació d’accions 
d’EARNED MEDIA. Coordinació 

per a accions de SHARED MEDIA

Suport a un dels 
guardons i lliurament

Presència del logotip 
en les aplicacions 

vinculades al premi 
patrocinat



Acord de comunicació

Proposta 
Col·laboració.

Presència del logotip en totes 
les aplicacions gràfiques i 

audiovisuals de l’esdeveniment
i de PAID MEDIA

Invitació al lliurament de premis 
i sopar posterior



Contraprestació Main 
Partner Partner Premis Col·lab

Participació en l’acte d’inauguració

Lliurament d’un Premi

Presència del logotip en tots els suports de comunicació

Menció i etiquetatge dels comptes oficials a les publicacions de les xarxes 
socials

Roll-up o suport físic de marca al lateral del saló principal de l’event

Presència del logotip en els crèdits en la retransmissió per “streaming”

Lliurament de material promocional per als assistents presencials

Invitacions a lliurament de premis i sopar 10 5 3 1

Suport logístic i organitzatiu per accions d’activació de marca i RRPP

Quadre comparatiu.
Contraprestacions - Tipus de col·laboració



Competició i lliurament de guardons

NÚMERO DE FILMS EN LA COMPETICIÓ OFICIAL

PREMIS 

IMPACTE ECONÒMIC ESTIMAT DE LES NOTÍCIES PUBLICADES

ABAST DE LES NOTÍCIES PUBLICADES:

100

25

300.000€

14.000.000 persones

Jornada professional

ASSISTENTS

IMPACTE ECONÒMIC ESTIMAT DE LES NOTÍCIES PUBLICADES

ABAST DE LES NOTÍCIES PUBLICADES:

100

100.000€

7.000.000 persones

Impacte econòmic

VOLS

PERNOCTACIONS

IMPACTE EN LES DESTINACIONS

80

120

36.000€

Previsions i impactes.



International Hospitality Film Awards. 
- Març 2023 -


