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Experiéncies y
Descoberta
Premis

Terres CHECK-IN consagra diferents activitats
a la formacid i el reconeixement de les millors
practiques de promocié audiovisual en I'am-
bit de I'hospitality.

La segona edicié té lloc a Lloret de Mar el 13
de setembre de 2023.
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Estudis de cas, conferéncies professionals i pin-

= P ® . doles formatives sén undels principals nuclis
r—| remls | ' - ~..d'interés d’'aquest projecte NIC AL MON.
“ p 'I;’-ehdicié 2022 del Terres CHECK-IN es pot

- . !' . " consultar clicant al seglient enllac.



https://youtu.be/F3wTdZxZwqc

by ?- { :1&3 ‘
w _ 234 _
b\ Avalada pel CIFFT (International Committee of
Tourism Film Festivals), la cita és UNICA AL MON.



https://www.cifft.com/members-2022/
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Terres CHECK-IN International Hospitality Film
Awards és el primer esdeveniment d’aquesta
tematica que es realitza a nivell internacional,
sent UNIC AL MON. Pretén ser el referent mundi-
al en 'ambit audiovisual com a eina de marqueting
de les organitzacions que formen la industria del
turisme, I'hoteleria i la gastronomia.

Terres CHECK-IN és una iniciativa conjunta de les
Fundacions Jordi Comas Matamala, Climent Gui-
tart i CETT, i Terres, prestigiosa entitat experta en
el mén de 'audiovisual aplicat a I hospitality.

Les 3 Fundacions representen l'esperit emprene-
dor i el lideratge al sector turistic. A la vegada,
Terres és un festival de films turistics que pertany
a la xarxa CIFFT, International Committee of Tour-
ism Film Festivals, entitat que desenvolupa The
Grand Prix CIFFT Circuit, la competicié més im-
portant del moén en la Travel Video Marketing
Industry.

La proposta del festival Terres CHECK-IN sor-
geix sota la voluntat de crear comunitat i
connectar als diversos actors que formem la
industria a nivell internacional, generant un es-
pai de coneixement, intercanvi i tendéencies de
comunicacié que pugui ser transferible al sec-
tor per millorar I'experiéncia en un moment on
I'audiovisual turistic ha assolit un punt de gran
maduresa.

En molts casos, el sector turistic desconeix
gué s'esta fent per comunicar. Poder crear
una plataforma de promocié especialitzada
en hospitality ens apropa la seva propia mira-
da, amb el valor afegit que és un espai inédit a
nivell internacional.

Finalment, agquesta iniciativa sera, sens dubte,
'embrié de diverses propostes formatives en
relacio a aquest ambit de I' audiovisual.



Els professionals
admeten que

el video augmenta
les vendes.

1 Google traveler study, 2014

2 Google traveler study, 201z4
3 Buzzfeed
4 Puro Marketing
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Sensdubte,s’hadevalorarelvincle de l'audiovisual
amb el marqueting i la inddstria del turisme, I'ho-
teleria i la gastronomia. A continuacié indiguem
diverses informacions que justifiguen aquesta
importancia i, en consequéncia, la proposta de re-
alitzacié del Terres CHECK-IN /nternational Hos-
pitality Film Awards.

Les grans crisis globals han posat el focus sobre
I'audiovisual turistic, amb noves propostes i co-
dis de comunicacié d'un llenguatge en constant
transformacidé i amb molt recorregut pel que fa a
la seva visibilitat.

D'altra banda, la hipersegmentacié de les cam-
panyes de comunicacio i la consolidacio del video
com a llenguatge basic de comunicacié multipli-
ca la produccid audiovisual vinculada a la promo-
cio turistica.

El video influeix en les decisions de consum.

El 65% dels viatgers veuen videos de les destinacions
on pensen viatjar. '

3 de cada 5 viatgers que veuen usualment videos
online els fan servir per restringir les seves opcions
de marca, destinacid o activitat. 2

Jaal 2016 Mark Zuckerberg va afirmar que Facebook
podria ser un mitja majoritariament de video cap
al 2021.°

El consum de video va créixer fins al 120% durant
la pandémia i el consum de video a través d'inter-
net s'ha consolidat de manera rotunda I'any 2022 “.


https://www.buzzfeed.com/mathonan/facebook-y-mark-zuckerberg-apuestan-todo-a-live-video
https://www.puromarketing.com/47/35978/video-supondra-trafico-internet-este-2022
https://www.thinkwithgoogle.com/consumer-insights/consumer-trends/2014-travelers-road-to-decision/
https://www.thinkwithgoogle.com/consumer-insights/consumer-trends/2014-travelers-road-to-decision/

Les persones entre 18 i 24 anys prefereixen utilitzar
com a cercador TikTok i Instagram per sobre de
Google, que fins el 2021 era la plataforma de cerca
més utilitzada al mon!

Per als ciutadans espanyols de fins 44 anys, You-
tube és avui dia la cadena de difusié més gran
de I'Estat espanyol. 2

El 87% dels professionals del marqueting adme-
ten que el video augmenta el transit al seu lloc
web, mentre que el 80% reconeix que el video
ajuda a augmentar directament les vendes. 3

D'acord a l'estudi presentat a l'abril de 2018 per
TCI Research, 80 milions de viatgers trien el seu
desti basant-se en pel-licules i séries de tele-
visié. Aguest estudi revela aixi, que el nombre de
turistes que viatgen a una destinacié després de
veure-la en una pellicula o série de televisid s'ha
multiplicat per dos en els Ultims 5 anys.

TCl Research ha establert un ranquing de destina-

cions que atrauen visitants gracies a les pel-licules
i les series de televisio en el periode 2015-2017, li-
derat per Los Angeles, i seguit per Escocia, Lon-
dres, Floréencia, Nova York, Hong Kong, Islandia,
Nova Zelanda, Paris, Coldombia, Berlin i Dubai. *

Pel que fa a les perspectives que s'obren per al
sector audiovisual catala en els propers anys, Fira
Barcelona acull des de 2021 el Salé Integrated
Systems Europe (ISE).

Gracies a les aliances teixides amb el Cluster Au-
diovisual de Catalunya, el Terres CHECK-IN aspira
a definir linies de col-laboracié amb aquest esde-
veniment. De fet, I'any 2023 Terres CHECK-IN hi

ha tingut preséncia.

L'ISE és una fira que creix un 10% anualment entre
visitants i expositors. Es calcula que I'impacte en
'economia catalana sera de 400 milions d’euros. “

El video influeix
en les decisions
de consum

1 Roast Brief. “Tik Tok supera a Google como buscador en
2 Wyzowl. “The State of Video Marketing 2020"
3 TCl Research 2018

4 Viaempresa, “La fira del sector audiovisual portara
400ME a Barcelona”



https://roastbrief.com.mx/2022/07/tiktok-supera-a-google-como-buscador/
https://roastbrief.com.mx/2022/07/tiktok-supera-a-google-como-buscador/
https://wyzowl.s3.eu-west-2.amazonaws.com/pdfs/Wyzowl-Video-Survey-2020.pdf
http://xl4z.mj.am/nl2/xl4z/lgs45.html?hl=fr
https://www.viaempresa.cat/territori/fira-sector-audiovisual-ise-barcelona_200349_102.html
https://www.viaempresa.cat/territori/fira-sector-audiovisual-ise-barcelona_200349_102.html
https://www.clusteraudiovisual.cat/fira-ise/
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iIster Audiovisual de Catalunya.
Fira Barcelona). Divendres 03/02/2023



En la segona década
del segle XXiI,
la comunicacié

és equivalent
a audiovisual.

Nombrosos estudis remarquen que el

video és, per sobre de qualsevol altra eina

de comunicacio, la que permet una millor
activacio de les converses a les xarxes socials
i la que potencia més I'engagement,

la conversid i la notorietat de les marques.

1’ de video
té el mateix impacte
que 1.800.000 paraules

Font: Dr. James McQuivey (Forrester Research)



Més del 75% del
trafic d’Internet

a Espanya
és de video
des de any 2021.

1€

La implantacid de la tecnhologia 5G potenciara
el protagonisme del video com a eina de comu-
nicacio i marqueting.

Esdeveniments com el Mobile World Congress
(MWC) anuncien des de fa temps que aquesta
tecnologia impactara de ple la indUstria turistica

A Youtube es pugen 300 hores de video
per minut i es visualitzen més de 5 bilions
de videos cada dia.

Font: TheFigCo


https://es.thefigco.com/youtube/estadisticas#:~:text=Estad%C3%ADsticas%20Esenciales%20de%20YouTube&text=En%20YouTube%20se%20suben%20m%C3%A1s,billones%20de%20videos%20al%20d%C3%ADa.

Limpacte
dels festivals

dedicats a
Paudiovisual

turistic.
66

Son punts de trobada i fars a la vegada.

Estimulen la creativitat, impulsen
I'activitat cultural, afavoreixen l'intercanvi
i son plataformes per a la promocié.



El CIFFT i Terres Travel
Festival - Films & Creativity
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El Comite Internacional de Festivals
de Cinema de Turisme (CIFFT) es va
crear el 1989 a Viena per reconéixer,
premiar i celebrar I'excel-léncia en el
marqueting de video de la industria
del viatge.

_—

Amb 10 membres de 4 continents,
el Gran Premi CIFFT Circuit és |a
competicio exclusiva del marqueting
de video per a la indUstria del viatge
i el turisme.
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yd N\
terres

Organitzadora del Terres Travel
Festival - Films & Creativity,
'empresa Terres Landscape & Travel
Communication és el soci exclusiu
del CIFFT a I'estat espanyol.



Fundacions.

Promotores del Terres CHECK-IN

Fundacioé Jordi Comas

La Fundacié Jordi Comas Matamala, con-
stituida el 2015, va ser creada per mantenir

la memoria de Jordi Comas i continuar la
seva tasca i compromis amb la Costa Brava,
desenvolupant iniciatives i activitats en les
arees de turisme, hostaleria, cultura i esports.

L'organitzacio treballa per crear un marc de
pensament permanent que aporti al mén
del turisme una série de patrons i pautes que
I'ajudin a progressar.

Comprendre i debatre les tendéncies del
turisme en constant evolucio; transferir a les
empreses i a les institucions el coneixement
obtingut; fomentar el valor del capital huma
en l'activitat turistica i fomentar el dialeg
entre el sector turistic i els diferents actors
socials per sensibilitzar sobre la transversal-
itat del sector turistic sén els objectius que
persegueix.

CETT Fundacio

CETT Fundacié és una entitat privada inher-
ent al CETT, centre de referéncia en turisme,
hoteleria i gastronomia, fundada I'any 2000
per Gaspar Espufia amb l'objectiu de ser un
impuls per a la formacid, la investigacié i el
coneixement d’aquests ambits, reforcar la vin-
culacié amb el sector professional i institucio-
nal i potenciar la internacionalitzacié del CETT.

Alhora, la fundacié promou els principis

i valors del CETT i té un ferm compromis
amb la responsabilitat social empresarial de
totes les empreses del CETT. Potencia, des
dels seus inicis, la generacié i transmissio de
coneixement turistic amb una aposta ferma
per la recerca aplicada, la formacid i el suport
a iniciatives innovadores de caracter social,
aixi com l'esperit i la creacié d'iniciatives em-
prenedores, tot impulsant la innovacid i cre-
ant sinergies i projectes amb visié de futur.

Fundacié Climent Guitart

Per la seva banda, la Fundacié Climent Gui-
tart es va crear el 2018. L'entitat, presidida per
Cristina Cabafas, perpetua la memoria de
Climent Guitart i Pascual, amb la intencié de
preservar el seu compromis i llegat.

L'organitzacié, amb seu a Lloret de Mar, té
I'objectiu de promoure i desenvolupar el
turisme a tots els seus ambits, especialment
pel que fa a la formacid i promocié de profes-
sionals del sector; emprenedoria, solidaritat

i cultura, generant activitats que ajudin a
millorar I'impacte d'un turisme responsable i
sostenible.

Aixi mateix, mitjancant diferents projectes

i activitats solidaries, la Fundacié Climent
Guitart també vol contribuir al benestar
general de les persones mitjang¢ant la col-lab-
oracid i la cooperacié amb el desenvolupa-
ment de sectors de la poblacié que, per raons
economiques, geopolitiques o socials, sén
especialment vulnerables.



.
Les tres fundacions i el Terres CHECK-IN.

International Hospitality Film Awards

Apostar per la
realitzacio del
Terres CHECK-IN

1- Reforcar I'esperit pioner dels fundadors.

ens ajudaa

aconseguir els
segiients objectius 3 - Ser referent en el foment de les indUstries creatives aplicades al sector turistic.

2 - Potenciar I'abast internacional de les nostres fundacions.

66 4 - Posicionar les nostres destinacions com a hub audiovisual Unic i especialitzat.

5 - Ser reconeguts com a un esdeveniment far en aquest ambit, identificador de
bones practiques, tendéncies i pautes a seguir.

6 - Aconseguir notorietat de marca diferencial, tant per a les nostres fundacions com
per a les destinacions.

7 - Posicionar les fundacions com a liders en la creacié de coneixement expert, transferint-lo al sector.
8 - Creacioé d'un nou aparador de Catalunya per al sector turistic nacional i internacional.
Posar en valor tot el territori catala, les “terres” del nostre pais, amb representacid de les
4 provincies en un mateix esdeveniment.
9 - Significar i garantir la repercussio de I'esdeveniment als mitjans de comunicacio.
10 - Incentivar i reconéixer la comunicacio eficient davant de conjuntures de gran complexitat

i els seus efectes econdmics i socials, canvi climatic...). Incentivar i reconeixer la comunicacio
eficient davant de cojuntures de gran complexitat.



~ Objectius.

La recuperacio eficient del sector durant els pro- - Ser reconeguts com a un esdeveniment “far”, identifi-
pers anys passara sense dubte per implantar unes cador de bones practiques, tendéncies i pautes a seguir.
bones practiques en comunicacioé en totes les
organitzacions. Terres CHECK-IN actuara com a

hub, posicionant Catalunya com a gran aparador - Posicionar les Fundacions com a liders en la creacié
internacional, pioner i referent al sector de 'hospi- de coneixement expert, transferint-lo al sector a nivell
tality. nacional i internacional.

El projecte Terres CHECK-IN contempla en el seu

esperit 'acompliment dels seguents Objectius de - Ser referent en el foment de les indUstries creatives
Desenvolupament Sostenible (ODS) de les Nacions aplicades al sector turistic.
Unides:

- Posicionar les nostres destinacions com a hub audiovi-
sual Unic i especialitzat amb la creacié d'un nou apara-

a
|\/| l M| dor per al sector turistic nacional i internacional.

Y INDUSTRY, . . . .
Eggék.:.m" EESSSLY:%‘;';CM INNOVATION AND - Aconseguir notorietat de marca diferencial, tant per
INFRASTRUCTURE

a les nostres fundacions com per a les destinacions.

A —
n H - Incentivar i reconeixer la comunicacié audiovisual

eficient davant de cojuntures de gran complexitat.

SUSTAINABLE RESPONSIBLE PARTNERSHIPS
CITIES AND CONSUMPTION
COMMUNITIES AND PRODUCTION



Descripcié
general.

El Terres CHECK-IN /nternational Hospitality
Film Awards té la voluntat de ser un festival que
abasti tot el territori de Catalunya, de la ma dels
seus amfitrions i promotors: la Fundacié Jordi
Comas Matamala, la CETT Fundacio i la Fundacio
Climent Guitart. Aquesta segona edici6 es real-
itzara a Lloret de Mar, seu de la Fundacié Climent
Guitart, el dia 13 de setembre.

Combinara una cerimonia de lliurament de guar-
dons i de reconeixements professionals amb una

vessant formativa i professionalitzadora. A efect-

es practics, el Terres CHECK-IN esdevindra el por-
tic del Terres Travel Festival, que celebrara la seva
part professional el divendres 15 de setembre de

2023 a Tortosa.

INTERCANVI

El format del Terres CHECK-IN es preveu que
sigui hibrid, on tindrem activitats presencials i
per streaming. Tant el Terres CHECK-IN com el
Terres Travel Festival tindran una politica comu-
nicativa propia, que caldra coordinar adequada-

ment.

D'aquesta forma, la planificacid prevista és la

seguent:

12/9/23: Arribada de ponents i inscrits
13/9/23: Terres CHECK-IN (Lloret de Mar)

o MATI - Terres LAB

o TARDA - Master Class

o NIT - Lliurament de guardons i sopar de la

cerimonia

Fle

C

CREATIVITAT

CULTURA

14/9/23: Terres CHECK-IN (Lloret de Mar)
o MATI - Experiéncies culturals

» 9:30: Visita i experiéncia immersiva al Cas-
tell de Lloret
» 11:00: Visita guiada a la nova Escola d'Hos-
taleria de la poblacié
» 12:30: Verema i tast dels vins Domini de
Sant Pere (Sant Pere del Bosc)



Competicio.

La competicié del Terres CHECK-IN accepta 2. PREMIS ESPECIALS
videos produits des de I'l de gener de 2021 de
diferents tematiques vinculades amb els Serveis
Turistics. Es lliuren 3 modalitats de guardons en-
tre les competicions acceptades a la Competicio

Premi Especial Amfitrions Turistics, que reconeix les peces audiovisuals que han estat les “estrelles”

de la restauracio i la gastronomia per aconseguir la recuperacio del sector.

Premi Especial Destinacié Girona - Costa Brava, que reconeix la peca audiovisual que millor trans-

Oficial: . - ) ) - o
meti les caracteristiques diferencials del territori, de les seves organitzacions i de les seves persones.
1. PREMIS PER CATEGORIA 3. GRANS PREMIS
ACCOMODATION GOLD (Ir) / SILVER (2n) 1. LATE CHECK-OUT.
Categoria que premia les propostes audiovisuals de les organitzacions del sector turistic que generin
TRANSPORTATWION GOLD (Ir) /SILVER (2n) una experiéncia inspiradora, emocional, inoblidable i memorable a gaudir que ajudi a crear un senti-

ment de “no voler marxar” mai o el més tard possible d’aguesta experiencia turistica.
RESTAURANTS GOLD (Ir) /SILVER (2n)
2. FAST CHECK-IN.
MUSEUMS GOLD (1r) /SILVER (2n)
Categoria que premia les propostes audiovisuals de les organitzacions del sector turistic on l'aplicacid

TEMPLES AND GARDENS GOLD (1r) / SILVER (2n) de tecnologies relacionades amb I'ambit digital i tecnologic sigui I'eix principal de comunicacio amb

I'objectiu de millorar el valor afegit aportat als clients i a la seva experiéncia d’'usuari, aixi com per

THEME PARKS GOLD (Ir) /SILVER (2n) incrementar la seva competitivitat.

SPAS AND THERMAL FACILITIES GOLD (1r) /SILVER (2n) 3. SOCIAL CHECK-IN.

Categoria que premia les propostes audiovisuals de les organitzacions del sector turistic que eviden-
RECREATIONAL SERVICES GOLD (1r) /SILVER (2 . . . . e - ) .
an) / n) cien el compromis de les organitzacions amb la sostenibilitat i la responsabilitat social corporativa,

amb I' objectiu de preservar el nostre planeta per a les generacions futures.
TRAVEL TECHNOLOGY GOLD (1Ir) /SILVER (2n)




Proposta Main Partnership.

EHECK-IH

Invitacid i preséncia activa en
I'acte de lliurament de premis

Suport logistic i
organitzatiu per ala
realitzacié d’accions
d’activacié de marca

durant els events.

Preséncia del logotip
en totes les aplicacions
grafiques i audiovisuals
de I'esdeveniment i de

PAID MEDIA

Preséncia grafica del logotip en I'espai
de networking de I'esdeveniment

.8
=
=3

Al
71\

Referéncia en totes les accions
de OWNED MEDIA. Estimulacidé
d’accions de EARNED media.
Coordinacié per a accions de
SHARED MEDIA

Suport a un dels
guardons i lliurament

Suport per a la realitzacié
d’accions de RRPP
amb stakeholders
i agents del sector

10.000€ + IVA



Proposta Partnership.

Preséncia del logotip en totes
les aplicacions grafiques i
audiovisuals de I'esdeveniment
i de PAID MEDIA

Preséncia grafica del logotip
en l'espai de networking
de I'esdeveniment

Referéncia en totes les accions
de OWNED MEDIA (butlletins,
xxss). Estimulacié d’accions
d’EARNED MEDIA. Coordinacio
per a accions de SHARED MEDIA

EHECK—Iﬂ

Invitacio i preséncia activa en
I'acte de lliurament de premis

5.000€ + IVA

Proposta Premis.

Suport a un dels
guardons i lliurament

Preséncia del logotip
en les aplicacions
vinculades al premi
patrocinat

3.000€ + IVA



Proposta
boracio.

Preséncia del logotip en totes

les aplicacions grafiques i
audiovisuals de I'esdeveniment
i de PAID MEDIA

EHECKJH

Invitacié al lliurament de premis
i sopar posterior

Acord de comunicacio




Quadre comparatiu.

Contraprestacions - Tipus de col-laboracié

Main

Contraprestacio Borirar

Partner Premis Col-lab

Participacié en l'acte d'inauguracio

Lliurament d'un Premi

Preséncia del logotip en tots els suports de comunicacid

Mencié i etiquetatge dels comptes oficials a les publicacions de les xarxes
socials

Roll-up o suport fisic de marca al lateral del sald principal de I'event

Preséncia del logotip en els credits en la retransmissio per “streaming”

Lliurament de material promocional per als assistents presencials

Invitacions a lliurament de premis i sopar 10 5 3 1

Suport logistic i organitzatiu per accions d'activacié de marca i RRPP




Previsions i impactes.

Competicié i lliurament de guardons

NUMERO DE FILMS EN LA COMPETICIO OFICIAL

ﬁ PREMIS 25
HECK-I IMPACTE ECONOMIC ESTIMAT DE LES NOTICIES PUBLICADES 300.000€
ABAST DE LES NOTICIES PUBLICADES: 14.000.000 persones

Jornada professional

ASSISTENTS

100
IMPACTE ECONOMIC ESTIMAT DE LES NOTICIES PUBLICADES 100.000€

ABAST DE LES NOTICIES PUBLICADES: 7.000.000 persones

Impacte economic

VOLS

80

PERNOCTACIONS 120

IMPACTE EN LES DESTINACIONS 36.000€
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